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Situés au coeur méme du Salon du Meuble de Paris, en son centre névralgique, "Le Phare" et "Skyscrapers" consti-
tuent une dualité complémentaire, un double concept inséparable, deux expositions étroitement imbriquées et
procédant d'un méme regard, d'une méme analyse.

"Le Phare", état des lieux d'un futur immédiat, regroupe des concepts et des produits situés hors du seul domai-
ne de I'habitat, passerelles reliant et associant maison et modernité.

"Skyscrapers"”, état des lieux d'une réalité immédiate, a pour objet de repérer, découvrir, rassembler, les proposi-
tions produits mobilier présentes sur le marché, et dont le "ton", la matiere méme, le sens, la technologie ou les
fonctionnalités sont de nature a constituer la collection de ce qui est le plus innovant aujourd'hui dans le domai-
ne de la maison.

Relayé par des conférences, un site ouvert sur Internet, des publications spécifiques et I'ensemble des moyens rela-
tions publiques et relations presse, le duo "Le Phare" et "Skyscrapers" compose le pole le plus avancé, le plus
ouvert du Salon du Meuble de Paris.

Situated at the very heart of the Paris International Furniture Exhibition, at its nerve centre, "Le Phare" and
"Skyscrapers" form a complementary duo, a twofold and inseparable concept, two almost overlapping exhibitions
starting out from the same perspective, and the same analysis.

"Le Phare", an inventory of the immediate future, gathers together concepts and products situated outside the
narrow domain of the home environment prodiving bridges which connect and associate the home and
modern living.

"Skyscrapers", an inventory of an immediate reality, has as its aim to mark out, discover and bring together furni-
ture product ideas present in the market, and whose "tone", material, signifiance, technology or functionalities
are such as to constitute the makeup of what is most innovative today in the home.

Relayed by lectures, an internet site, specific publications and all the public relations media and the press, the "Le
Ph;a)rg" and "Skryscrapers" duo forms the most advanced and accessible outpost of The Paris International Furniture
Exhibition.
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"Le Phare" a pour objet d'associer habitat et modernité.

De mettre en évidence les transversalités, les correspondances, les interférences entre différentes disciplines, diffé-
rentesdtechnologies, différents territoires d'expression et qui tous composent I'essentiel de la réalité de notre vie
quotidienne.

"Le Phare" décloisonne, et associe, au coeur du Salon du Meuble de Paris, I'ensemble des concepts, idées et pro-
duits qui déterminent I'évolution des modes de vie contemporains, et, par voie de conséquence, I'évolution des
produits de I'habitat.

The aim of "Le Phare" is to associate home environment and modern living.

To bring out the relationships, connections and interaction between different disciplines, different technologies,
different areas of expression, all of which make up the essential elements of the reality of our daily lives.

Le "Phare" decompartmentalises, and associates, at the heart of The Paris International Furniture Exhibition, all
the concepts, ideas and products which determine the evolution of contemporary styles of living, and, as a result
the evolution of the products for the home environment.

Le Phare

=

En réunissant 30 entreprises aux disciplines, aux réalités et aux objectifs apparemment dissemblables, "Le Phare"
a, dés sa premiere édition en 1998, fait la démonstration de sa justesse, de sa nécessité et de sa parfaite adéqua-
tion aux objectifs du Salon du Meuble de Paris.

L

By bringing together 30 businesses from apparently dissimilar disciplines, realities and objectives, "Le Phare" has,
from its first edition in 1998, demonstrated its aptness, its necessity and its appropriateness for the objectives of
The Paris International Furniture Exhibition.

Le Salon du Meuble de Paris accueille 60 000 visiteurs :

80% DE DISTRIBUTEURS

20% DE PRESCRIPTEURS

76% DE FRANCAIS

24% HORS DE FRANCE

20% SONT DECISIONNAIRES
DANS LEURS ENTREPRISES

The Paris International Furniture Exhibition welcomes 60 000 visitors:
80% ARE RETAILERS
20% ARE BUSINESS ADVISERS

76% ARE FRENCH
24%  ARE FROM ABROAD

20% ARE DECISION MAKERS IN THEIR BUSINESSES
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1 CONCEPTS / REFERENCES, 2 DOMINANTES, 3 S'IDENTIFIER, 4 COMMUNIQUER, 5 SE DEPLACER, 6 HABITER...
1 CONCEPTS / REFERENCES, 2 MAIN CHARACTERS, 3 IDENTIFYING [TSELF, 4 COMMUNICATING, 5 MOVING, 6 LIVING...
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"Skyscrapers" a pour objet de réunir et de donner a voir les éléments essentiels qui fondent I'évolution des produits
constituant le secteur de I'habitat.

Classicisme et modernité, tradition et innovation, tout ce qui compose trés précisément notre contemporanéité, a la
fois ancrée dans une mémoire, édifiée sur des racines et s'élevant vers I'avenir est, ici, formalisé : meubles et objets,
luminaires et accessoires, artisanat et industrie, pieces muséographiques et technologies de pointe, réunis en un “col-
lage" qui compose I'image exacte des modes et maniéres, des gouUts et nécessités d'aujourd'hui.

The aim of "Skyscrapers" is to bring together and present the essentiel elements which are the basis of the evolution
of the products which form the home environment sector.

Classicism and modernity, tradition and inovation, everything which very precisely makes up our contemporary life,
at the same time both anchored in memory, built on roots and reaching up to the future is, here, formalised : furni-
ture and decorative objects, lighting and accessories, handmade and mass produced articles, pieces from the past
and from the cutting edge of technology, brought together in a "collage" which makes up an exact representation
of the styles and manners, tastes and necessities of today.
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